Clilserion

SPONSRINGSMANUAL 2026/27 - ELITSERIEN HERR OCH DAM

Sponsringsmanualen ar enligt tidigare beslut fran klubbarna obligatorisk att folja nar man spelar i
Elitserien.

1. Erbjudande
Grunden i ett framgéangsrikt sponsorarbete &r ett val genomarbetat erbjudande till partners.
Som klubb ska ni ha utvecklat ett tydligt och attraktivt partnererbjudande som bygger pa
foretagens behov och era styrkor.

2. Plan
Er klubb ska ha en nedskriven sponsringsstrategi/-plan. Denna ska innehalla kortsiktiga- och
langsiktiga mal, samt tydliga utvecklingsomraden (ex. utveckla paketering av vart
samhallsengagemang).

3. Organisation
Ni har en person som ansvarar for arbetet med sponsring. Denna person bor fa ersattning i form av
arvode, lon eller faktura (om det &r samarbete med externt foretag).

4. Kontaktperson
Alla partners har en uttalad kontaktperson i er klubb (b6r dock inte vara samma for alla partners).

5. Kontaktniva
Efter genomford forsaljning sa har ni minst en personlig kontakt med foretaget under sdsongen sa
att ni foljer upp samarbetet och sakerstaller att kunden ar néjd. Det kan vara ett fysiskt mote, ett
telefonsamtal eller ett personlig mail. Detta galler partners som investerar minst 10 000 SEKi er
klubb.

6. Sdasongsrapport
Ni summerar de aktiviteter ni gor i klubben och for era partners i en rapport nar sdsongen ar over.
Detta innefattar bland annat en summering av er ungdomsverksamhet och era
kommunikationskanaler. Denna rapport genomfors tillsammans med Svensk Elitbandy.

7. Kunddatabas sponsorer
Ni har ett CRM-system (Customer Relations Management) eller en excelfil med era
foretagskontakter som innehaller foretagsnamn, kontaktperson, telefonnummer, emailadress,
vad foretaget kopt (detta ar och tidigare) samt information om vilka andra behov de har sd som
rekrytering, bygga kdnnedom, starka sin kundlojalitet etc.

8. Kunddatabas publik
Information om er privatmalgrupp (publik, medlemmar etc.) i en kunddatabas (excelfil/CRM-
system/biljettsystem eller motsvarande) med namn, telefon och emailadress.

9. Affarsnatverk
Ni ser till att era partners traffas regelbundet (ni bestdmmer sjalva frekvens) i organiserad form
forutom matchtillfallena (ex. frukosttraffar).
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10. Samhaillsengagemang
Ni dokumenterar ert samhéallsengagemang (barn- och ungdomsverksamhet, skridskokul,
skolprojekt, integrationsprojekt etc.) med bilder, text och siffror och lyfter detta mot era partners.
Ni har helst ocks3d en egen sponsorpaketering kring detta omrade.

11. Mal och uppféljning
Nivaljer sjalva ut tva storre partners (eller fler om ni dnskar) dar ni tillsammans med
partnerféretaget skriver ner minst ett mal med samarbetet. Ex. Vi ska etablera kontakt med fem
nya foretag i sponsorgruppen”. Ni hjalper sedan foretaget att félja upp malet och om de inte
uppnatt det dnskade malet bistar ni aktivt med att hjalpa foretaget att uppna detta mal.

Aktiviteter att uppfylla — avancerad niva:

1. Viarbetar med att minska varuméarkesbruset
Vi arbetar aktivt med att minska antalet sponsorlogotyper pa dréakten (hjalm, byxor och troja). Vi vill
istallet lyfta var klubbs varumarke och farger.

2. Samhiéllsengagemang
Vi paketerar vart samhéllsengagemang sa att partners kan associeras med detta omrade pa ett
tydligt séatt. Vi lyfter in de Globala malen i var verksamhetsutveckling och partnererbjudande.



